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SOMMARIO

In questo lavoro viene argomentato come le istanze del movimento post-biologico e quelle di
consumo sostenibile, prima, e di cittadinanza etica, dopo, abbiano dato vita alle nicchie di
innovazione intorno alle quali stanno prendendo forma delle traiettorie di sviluppo del sistema
agroalimentare alternative a quella attualmente dominante. Queste innovazioni sono orientate
verso la sostenibilita e identificano nella ri-localizzazione e ri-socializzazione del prodotto
agroalimentare i criteri guida da perseguire nella riorganizzazione del sistema agroalimentare.
Tale riorganizzazione viene perseguita attraverso reti alimentari alternative funzionali alla
riduzione della distanza sociale tra consumatori e produttori. Tale distanza viene ridotta
creando una relazione tra produttori e consumatori che consente al consumatore di aumentare
la consapevolezza circa gli aspetti economici e sociali che si celano dietro al prodotto
alimentare e, in alcuni casi, di condividere con il produttore le scelte produttive.
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1 Introduzioné’

Nel corso degli ultimi anni 1’organizzazione del sistema agroalimentare basata su
standardizzazione e globalizzazione del prodotto agricolo, progressivo allungamento delle
filiere e concentrazione delle vendite nella grande distribuzione ¢ stata oggetto di forte
critiche di ordine ambientale e sociale.

La ricerca di soluzioni sostenibili, alternative a quelle individuate all’interno del cosiddetto
paradigma socio-tecnologico dominante, ¢ stata avviata all’interno di nicchie di innovazione
(Geels, 2004, Geels e Schot 2007), le cui ricadute stanno in alcuni casi interessando il
processo di sviluppo dell’intero sistema alimentare.

In particolare si deve registrare il successo delle Reti Alimentari Alternative (RAA) promosse
da consumatori e produttori critici e dagli aderenti al movimento post-biologico, dei gruppi di
soggetti questi caratterizzati da forte prossimita sociale. All’interno di tali gruppi i criteri che
dovrebbero guidare il processo di transizione del sistema agro-alimentare verso la
sostenibilita sono stati prioritariamente individuati nella ri-localizzazione e, soprattutto, ri-
socializzazione del prodotto agroalimentare. Operativamente tali criteri si sono tradotti in
tentativi di riorganizzazione del sistema agroalimentare attraverso la creazione di reti
alimentari alternative basate sulla filiera corta, intesa come diminuzione della distanza, non
tanto fisica quanto piuttosto sociale, tra produttore e consumatore finale, e su iniziative di co-
produzione in cui le scelte di produzione sono condivise dai produttori con i consumatori
(Brunori et al, 2010) all’interno dei Gruppi solidali di acquisto (GAS).

Il successo di queste innovazioni nell’organizzazione del sistema agro-alimentare ha in primo
luogo portato ad una progressiva espansione del numero di consumatori e produttori
interessati a condividere le decisione di produzione e acquisto all’interno dei GAS. Inoltre,
tale successo ha alimentato la nascita di ulteriori innovazioni nell’organizzazione delle filiere
agroalimentari, alternative a quelle basate su filiera lunga e grande distribuzione e
maggiormente rispondenti alle crescenti richieste di riduzione della distanza sociale tra
consumatori ¢ produttori, ad esempio gli acquisti on-line con consegne porta a porta, le
vendite in abbonamento (box schemes), ecc. Questa nuovo gruppo di innovazioni si
caratterizza rispetto ai GAS per la proposta di forme meno “estreme” di rapporto diretto tra
consumatore ¢ produttore nel senso che I’interazione tra questi due soggetti ¢ in genere
mediata da strumenti informatici (internet piuttosto che social networks) e, quindi, vi ¢
conoscenza diretta e scambio di informazioni, ma non necessariamente co-produzione.

Un carattere comune tanto alle iniziative demand driven che ruotano intorno ai GAS quanto

alle altre iniziative di riorganizzazione del sistema agroalimentare promosse da altri soggetti
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(produttori, nuovi intermediari, ecc.) ¢ quello della creazione di reti sociali in cui agiscono e
collaborano attori caratterizzati da prossimita sociale.

Nel resto del lavoro vengono in primo luogo ricostruiti i fenomeni che hanno portato alle
critiche di convenzionalizzazione del biologico italiano e alla nascita delle RAA per poi
passare ad una riflessione su come i concetti di consumo sostenibile e di cittadinanza

ecologica stiano interagendo con 1’evoluzione di tali reti.

2 Dalla nascita del movimento biologico alla convenzionalizzazione

In sintonia con quanto stava accadendo negli altri paesi occidentali, negli anni *60-70 in Italia
il biologico si comincia a sviluppare come una nicchia di innovazione intesa a contrastare gli
effetti ambientali negativi associati all’evoluzione mainstream (modernizzazione/
industrializzazione) dell’agricoltura. Inizialmente la commercializzazione avviene
prevalentemente nella forma di vendita diretta, negli anni 70 viene avviata la costruzione di
una rete di distribuzione di prodotti biologici, basata su botteghe specializzate di piccole e
piccolissime dimensioni completamente separato e alternativo a quello convenzionale..

Negli anni ’80 il biologico abbandona la connotazione di movimento alternativo e
cominciando a professionalizzarsi € a proporsi come un comparto produttivo con regole e
caratteristiche diverse dal resto del sistema agroalimentare. In altre parole, questo ¢ il periodo
in cui la nicchia di innovazione mette a punto le proprie norme, regole e routine legate alla
produzione, distribuzione e consumo®, in tal modo rendendo la propria struttura
progressivamente piu organizzata e stabile.

Dal punto di vista della produzione, in questo decennio il comparto ¢ ancora di "super
nicchia", con una struttura caratterizzata prevalentemente da piccole dimensioni. Per quanto
riguarda la domanda il disastro di Chernobyl (1986) stimola la diffusione di un atteggiamento
riflessivo da parte dei consumatori circa i prodotti alimentari e fa crescere la richiesta di
maggiori sicurezze rispetto alla qualita e la provenienza dei prodotti alimentari, in tal modo
contribuendo a rafforzare la domanda di prodotti biologici.

La crescita della domanda contribuisce, a sua volta, a far percepire il biologico, da parte
dell’ambiente imprenditoriale, come un’opportunita da sfruttare. In questo periodo si

registrano le prime iniziative imprenditoriali su larga scala, ad esempio Ecor e Fattoria

% Sul fronte dell’elaborazione di norme e regole, si deve in primo luogo ricordare la nascita nel 1982 della
"Commissione nazionale cos'¢ biologico" all’interno della quale i rappresentanti dei movimenti dei consumatori
e degli organismi di produttori biologici, per lo piu a dimensione regionale, avviano il dibattito
sull’armonizzazione delle norme di produzione e certificazione, inizialmente definite a livello regionale, e la
costituzione di un sistema di certificazione nazionale.



scaldasole (1986) e anche la distribuzione comincia ad organizzarsi: pur continuando a
operare tramite piccoli negozi, si creano le prime reti di distribuzione.

La tendenza verso la settorializzazione e la professionalizzazione del comparto viene
ulteriormente scandita, in primo luogo, dalla nascita del Salone dell’alimentazione naturale
(SANA) nel 1989, una manifestazione che si fa portavoce di un nuovo approccio basato sullo
stretto legame fra alimentazione, salute, ambiente. In aggiunta a questo, nel 1990, Aiab fonda
la rivista "Bioagricultura", un periodico nazionale dedicato interamente all'agricoltura
biologica, strumento di lavoro per gli operatori della produzione, dell'assistenza tecnica, della
ricerca, della sperimentazione e del mercato.

I novanta sono gli anni della stabilizzazione della nicchia del biologico. In primo luogo, nel
1991 viene emanato il regolamento (CEE) n.2092/91 che definisce a livello comunitario le
regole per la produzione biologica e per la certificazione. Il Ministero per l'agricoltura (allora
Ministero dell’Agricoltura e delle Foreste) nomina i primi quattro organismi nazionali di
controllo delle produzioni biologiche ai sensi del regolamento 2092 (AIAB, CCPB, Demeter e
Suolo e Salute) e altri tre (A.M.A.B., AgriEcoBio ¢ BioAgriCoop) nel 1993. La definizione
delle regole di produzione rappresenta una condizione necessaria senza la quale il processo di
crescita del settore non si sarebbe potuto innescare. Gli anni *90 vedono in tutte le regioni
italiane - e soprattutto in quelle meridionali - un aumento a ritmi esponenziali delle
conversioni al biologico, frutto degli incentivi finanziari resi disponibili mediante le
cosiddette misure agroambientali (regolamento (CEE) n.2078/92) della nuova PAC (Salvioni,
1999).

In questo periodo si organizzano e consolidano le attivita di formazione, aumentando le
collaborazioni con Enti e Istituti scolastici, di ricerca e sperimentazione. Nel 1996 viene
creata 1’associazione Grab-it, gruppo di ricerca multidisciplinare sull’agricoltura biologica, su
modello dell’analogo GRAB (Groupe de Recherche en Agriculture Biologique) francese. Il
varo del regolamento comunitario definisce in modo chiaro le differenze tra i prodotti della
nicchia del biologico e quelli che d’ora in poi verranno definiti convenzionali proposti dal
regime alimentare dominante. Questo chiarimento ha agevolato I’entrata di nuovi attori e
I’embedding istituzionale del settore. Esso ha tra 1’altro rafforzato la percezione che il
biologico potesse rappresentare un’opportunita di reddito e di mercato, contribuendo a dar
vita a nuove iniziative imprenditoriali a larga scala. Ad esempio nel 2000 nasce Almaverde
Bio destinato a diventare uno dei principali marchi di biologico in Italia.

Dal lato della domanda, il fenomeno che caratterizza gli anni 90 sono 1 ripetuti allarmi
alimentari da “mucca pazza”, alla diossina nella carne di pollo (1999) all’uso di antibiotici e
ormoni della crescita nell’allevamento oltre che all’uso di additivi che, da una parte, minano
ulteriormente la fiducia nel sistema agro-alimentare convenzionale e, dall’altra, rafforzano la
domanda di prodotti sicuri per la salute umana e al contempo rispettosi dell’ambiente quali i

prodotti biologici. L’aumento di domanda di prodotti biologici imprime uno stimolo anche



alla riorganizzazione delle fasi a valle della filiera biologica con 1’avvio della costruzione di
reti commerciali e supermercati dedicati al biologico e, parallelamente, ai primi investimenti
della GDO nel biologico.

La progressiva integrazione del biologico all’interno del sistema alimentare, I’entrata nel
settore di aziende di dimensioni elevate o la crescita di quelle gia presenti oltre alla diffusione
dei prodotti biologici nei canali commerciali convenzionali e in particolare nella grande
distribuzione organizzata hanno portato perd ad una progressiva erosione dei valori che
avevano originariamente caratterizzato il settore biologico e con questo alla cosiddetta

convenzionalizzazione del biologico.

3 Il movimento post-biologico e le reti alimentari alternative

Le critiche alla convenzionalizzazione del biologico (Buck et al. 1997; Darnhofer 2006;
Darnhofer et al. 2010; Guthman 2004; Lockie e Lyons 2006, Fonte, 2008) hanno portato
all’emergere di istanze di ri-localizzazione e ri-socializzazione del prodotto alimentare
biologico e alla nascita di quello che ¢ stato definito il movimento post-biologico (Moore,
2006) orientato al recupero dei valori originari del biologico.

Le richieste del movimento post-biologico hanno trovato sostegno nella espansione del
consumo critico o consumerismo, ovvero di atteggiamenti in cui le scelte di acquisto non
sono determinate esclusivamente da ragioni selfish o dall’interesse personale, ma anche da
considerazioni altruistiche o relative ad aspetti di reciprocita o di avversione all’ineguaglianza
(Tosi, 2006). Come si vedra meglio nel paragrafo successivo nell’ambito del consumo
alimentare queste considerazioni altruistiche investono la sostenibilita ambientale dei processi
produttivi e di distribuzione dei prodotti agroalimentari oltre alla sostenibilita sociale in
ambito locale dello sviluppo del sistema agroalimentare. La concentrazione della produzione
e commercializzazione in imprese di sempre maggiori dimensioni va infatti in parallelo con
I’emarginazione socio-economica dei piccoli produttori, ma anche con un impoverimento del
tessuto socio-economico locale. Cosi comprare prodotti locali e biologici viene proposto non
tanto per diminuire 1 food miles, quanto piuttosto come un’occasione per sostenere le
comunita locali e promuovere dei processi di crescita che possano andare oltre 1’agricoltura
interessando ’intera economia rurale locale.

Nel complesso, il movimento post-biologico ha portato ad una crescente ricerca del rapporto
diretto tra consumatore e produttore dando vita ad iniziative che da una parte pongono nuova
enfasi sulla vendita diretta e dall’altra hanno portato alla nascita delle cosiddette reti

alimentari alternative (Renting.ef al, 2003; Brunori, 2007).



Gia prima dell’avvio di tali reti la vendita diretta e il rapporto diretto tra agricoltore e
consumatore hanno rappresentato degli elementi caratterizzanti della commercializzazione dei
prodotti biologici’.

La rinnovata attenzione per la vendita diretta a seguito delle critiche di convenzionalizzazione
del biologico ha portato tra 1’altro ad un arricchimento delle modalita di vendita diretta,
affiancando ai punti vendita aziendali e ai banchi in mercati e fiere, le vendite in abbonamento
(box schemes o cassettoni) che garantiscono, tra 1’altro, una programmazione delle vendite
minimizzando le rimanenze.

Il rapporto diretto tra produttore € consumatore mira in primo luogo garantire un maggior
flusso di informazioni tra queste due categorie di agenti, rendendo di fatto pleonastico il
ricorso alla certificazione e 1 costi ad essa associati. La vendita diretta permette, inoltre, di
risparmiare 1 costi dell’intermediazione con vantaggi in termini di maggiore quota di valore
aggiunto che rimane nelle mani del produttore e di minori prezzi per il consumatore. La
letteratura ha peraltro messo in evidenza come in alcune circostanze i1 costi di transazione
possono ridurre se non eliminare tali vantaggi (Verhaegen, 2001).

La vendita diretta permette inoltre di rilocalizzare la produzione al fine di minimizzare i food
miles e, quindi, di contenere 1’impatto sull’ambiente e, in particolare, le emissioni di CO,.
Questo ha dato vita ad un’ampia letteratura che sta ancora tentando di individuare se sia
maggiormente impattante in termini energetici una distribuzione diffusa e decentralizzata
come quella che si realizza con la vendita diretta o una concentrata come quella che propone
la GDO.

Accanto alle nuove modalita di vendita diretta nate da tentativi di razionalizzazione operati
dal lato dell’offerta, si sta assistendo al proliferare di iniziative originate dal lato della
domanda che spaziano dai Gruppi di acquisto solidale (GAS), alle forme di sostegno
collettivo all’agricoltura (Community Supported Agriculture-CSA), fino ad arrivare agli orti
urbani e, quindi, a nuove forme di autoproduzione. Queste iniziative sono state indicate come
reti alimentari alternative (RAA). Gli elementi caratterizzanti di queste reti sono, da una parte,
di essere iniziative promosse dal lato della domanda (consumer driven) nel tentativo di
promuove forme di co-produzione, ovvero situazioni in cui le scelte di produzione sono
condivise dai produttori con i consumatori (Brunori et al, 2010). Dall’altra parte queste
iniziative si caratterizzano per la presenza di una azione collettiva volta a facilitare la
sopravvivenza di forme di produzione che vengono ritenute vitali per la sostenibilita sociale,
economica ed ambientale delle aree rurali (Soler et al, 2010). Accanto all’azione solidale nei
confronti della piccola agricoltura contadina, le RAA perseguono un obiettivo di equita che si
esprime prevalentemente nella possibilita di dare accesso al consumo di prodotti biologici di

qualita anche alle classi meno abbienti. L obiettivo equita viene perseguito prevalentemente

> Gia nel 1992 si contavano 42 mercatini biologici (Zambroni, 1993) e nel *98 il numero era salito a 95

(Santucci, 1998).



attraverso un abbattimento dei prezzi generalmente richiesti nei negozi specializzati e nella
GDO, ottenuto grazie all’eliminazione dell’intermediazione e alla realizzazione da parte dei
membri del gruppo di mansioni che vanno dalla selezione dei fornitori, alla raccolta degli

ordini, alla distribuzione della merce tra i membri del gruppo.

4 Cittadinanza ecologica e consumo sostenibile

Dal lato dell’offerta i fenomeni che hanno alimentato le nicchie innovative e le RAA,, sono
legate principalmente al mondo del biologico. Dal lato della domanda, invece, i fattori che
stanno trainando le recenti trasformazioni nell’organizzazione del sistema agroalimentare
italiano sono legate all’affermarsi dei movimenti di consumo sostenibile e di cittadinanza
ecologica.

La letteratura economico-agraria rappresenta il sistema alimentare mondiale in una profonda
crisi di ristrutturazione (Spaargaren et al. 2012; Grin et al. 2011), che deriva sia da limiti del
sistema stesso che dall'evoluzione del contesto mondiale. Tra i limiti del sistema possiamo
ricordare la produzione di esternalita negative che contribuiscono al degrado e all'esaurimento
delle risorse naturali e l'incapacita di garantire il diritto al cibo a tutte le persone sulla terra.
Tra le variabili esogene, un ruolo fondamentale lo hanno la crisi energetica mondiale e il
cambiamento climatico. Governare la transizione del regime alimentare verso una maggiore
sostenibilita (ambientale, economica, sociale) ¢ diventata una sfida non piu eludibile a livello
globale (Geels e Schot 2007; Geels, 2010)

Nel dibattito sulla transizione verso lo sviluppo sostenibile si sottolinea I'opportunita di
favorire la creazione di 'micchie verdi', come sperimentazione sociale, per la diffusione di
processi di apprendimento. L'apprendimento ¢ di cruciale importanza per sviluppare la
capacita di generare soluzioni nuove a problemi specifici (apprendimento di primo ordine) o
di immaginare e generare possibili alternative al sistema dominate (apprendimento di secondo
ordine) (Kemp et al. 1998, Hoogma et al. 2002; Smith et al., 2005; Seyfang, 2009). Mentre la
letteratura sulla transizione prende in considerazione 'nicchie verdi' di innovazione che
operano interamente secondo una logica di mercato, Seyfang (2006, 2009) sottolinea la
necessita di tener conto nello studio della 'transizione' anche della necessita di cambiare 1
modelli di consumo.

L'importanza del consumo nei processi di transizione verso la sostenibilita ¢ sottolineata nella
letteratura sulle filiere corte e sulle reti alimentari alternative (Lockie and Kitto, 2000;
Holloway et al. 2007; Maye et al. 2007; Fonte, 2008; Schermer et al. 2011). Ritzer and
Jurgenson (2010) vanno oltre quando sostengono che siamo gia entrati in una nuova fase del
capitalismo, caratterizzata come l'eta della 'prosumption’ o 'co-produzione', ossia da una piu
stretta relazione fra produttori e consumatori, in cui il 'centro commerciale' ha soppiantato la

fabbrica come tempio dell'economia (vedi anche Schermer et al. 2011).



Seyfang (2009) distingue tre principali approcci alla teoria del consumo: un approccio
utilitaristico, uno psico-sociologico e uno strutturale. Il primo deriva dall'economia neo-
classica e dall'individualismo metodologico, che pone la massimizzazione dell'utilita come
obiettivo principale del consumatore. Il secondo ha le sue origini nell'antropologia sociale
(Douglas e Isherwood, 1979) e nella sociologia (Bourdieu, 1984): secondo quest'approccio i
consumatori rispondono non solo a obiettivi di massimizzazione dell'utilita individuale, ma
anche a motivazioni intrinseche derivanti da norme sociale e valori morali. Infine, 1'approccio
strutturale da rilievo alle dimensioni materiali e collettive del consumo, piuttosto che a quelle
soggettive e individuali. I sistemi di approvvigionamento alimentare (Fine e Leopold, 1993)
costituiscono un insieme di modelli produttivi, istituzioni € norme organizzati in una struttura
coerente e rigida che non lascia molto spazio alle scelte dei consumatori. Secondo questa
visione, la transizione a un modello di consumo sostenibile richiede non soltanto un
cambiamento di valori, attitudini e comportamenti, ma anche di infrastrutture, sistemi di
produzione e di regolazione. Non puo essere la somma di cambiamenti nei comportamenti
individuali; implica un'azione collettiva diretta a trasformare radicalmente lo stesso sistema di
approvvigionamento.

Una volta chiarite le dimensioni implicite nelle diverse visioni del 'consumo' resta da chiarire
il concetto di sostenibilita. Anche in questo caso la letteratura riconosce almeno due approcci
alla sostenibilita dell'economia. Il primo ¢ quello della 'modernizzazione ecologica', secondo
cui basta riadattare la crescita economica e lo sviluppo industriale a criteri di eco-efficienza,
tramite I'adozione di tecnologie verdi, pit compatibili con I'ambiente (Spaargaren et al. 2012).
Secondo invece una visione piu radicale, nota anche come 'nuova economia'

(http://www.neweconomics.org), la transizione verso la sostenibilitd richiede wuna

rifondazione delle priorita e dei valori dello sviluppo economico, che assuma i limiti alla
crescita derivanti dalla finitezza delle risorse naturali, gia riconosciuta dal famoso studio del
Club di Roma nel 1972 (Meadows et al.,1972; Buttel, 2000; Jackson e Michaelis, 2003;
Bruckmeier e Tovey, 2009).

In questa seconda prospettiva il concetto di 'cittadinanza ecologica' (Seyfang, 2006; Dobson e
Bell, 2006) ¢ di importanza cruciale. Il concetto di 'cittadinanza' ¢ invocato non tanto per
rivendicare diritti, ma per richiamare le responsabilita associate ai diritti: il diritto ad un
ambiente sano, ad esempio, si associa alla responsabilita ecologica del cittadino-consumatore,
1 cui principi e valori etici pervadono anche le scelte economiche e i modelli di consumo.
'Cittadini ecologici' sono coloro che rispondono a principi di etica globale, si fanno carico
della responsabilita sociale e ambientale dei loro comportamenti e sono pro-attivi nel ridurre
lI'impatto negativo dei loro acquisti e dei loro consumi sull'ambiente e sulle altre persone. La
responsabilita dei cittadini ecologici puo essere usata come una leva potente nella governance

della transizione verso modelli di produzione e di consumo piu sostenibili.



Recentemente il dibattito sulle reti alimentari alternative si ¢ focalizzato sull'analisi e sulla
critica del movimento per 'il cibo locale', che sembra aver assunto il 'locale' come la piu
importante dimensione della sostenibilita. Questo movimento considera il cibo 'locale' come
intrinsecamente migliore con rispetto alla sostenibilita ecologica, alla giustizia sociale e alla
democrazia, alla qualita degli alimenti o alla sovranita alimentare (Hinrichs, 2000, 2003;
Allen et al. 2003; Ilbery et al., 2005; Kirwan, 2004; Holloway et al. 2007; Goodman et al.
2011; DeLind 2011). Hinrichs (2000) ammonisce contro il pericolo di confondere 'locale' con
'buono e giusto', trascurando di analizzare 1 rapporti di potere a livello locale, Born and
Purcell (2006) contro il rischio di cadere nella 'trappola del locale', DeLind (2011) contro
quello di ignorare o trascurare la diversita e il pluralismo culturale. Secondo Allen and Wilson
(2008) “i movimenti per il cibo locale indicano una soluzione prima di aver condotto
un'analisi delle cause”, mentre Goodman et al. (2011) invocano un approccio piu riflessivo ai
movimenti per la localizzazione. Infine Lamine et al. (2012) propongono di abbandonare il
termine di 'reti alimentari alternative' e di parlare invece di 'reti alimentari civiche' per
sottolineare che queste reti hanno la loro base nella societa civile e che, piuttosto che
comportarsi solamente come attori economici, i produttori € i consumatori cooperano fra loro
in quanto 'cittadini', al fine di recuperare il controllo su come il cibo ¢ prodotto e come le
relazioni fra stato, mercato e societa civile sono riconfigurate nella governance del cibo.

In seguito a queste critiche, alcuni autori (Holloway et al. 2007; Seyfang, 2006 ¢ 2009) hanno
proposto degli schemi interpretativi multidimensionali per analizzare le Reti Alimentari
Alternative (RAA) .

Holloway et al. (2007) propongono di superare l'impostazione dualistica 'sistema
convenzionale' o 'sistema alternativo' per cogliere la natura multidimensionale, dinamica e
contesa della relazione fra produttori e consumatori. Il loro schema analitico si basa su sette
'campi’® che tendono a illustrare come le relazioni tra produttori e consumatori si organizzano
e funzionano nei contesti specifici € possono aiutare a identificare “dove, in quali campi
analitici e in quali relazioni tra campi esiste la capacita di realizzare dei cambiamenti e
costruire una sfida alle relazioni di potere” (p. 90).

Seyfang (2006, 2009) invece elabora una cornice concettuale nella quale la ‘localizzazione’ ¢
soltanto una delle cinque dimensioni che costituiscono la base del consumo sostenibile, le
altre quattro essendo: la sostenibilita ambientale, la costruzione di comunita, 1’azione
collettiva e la costruzione si un nuovo sistema di approvvigionamento alimentare. La
‘localizzazione’ ¢ intesa da Seyfang come un processo verso una economia locale piu auto-
sostenibile (riduzione della lunghezza delle catene di offerta, comprare prodotti locali,
rafforzare 1’economia locale). La sostenibilita ambientale implica la riduzione dell’impronta

ecologica, la riduzione dell’uso delle risorse, la scelta di prodotti e servizi meno intensivi

6 I sette campi analitici sono: il luogo di produzione del cibo, i metodi di produzione, la catena di offerta, l'arena

dello scambio, l'interazione produttore-consumatore, le motivazioni alla partecipazione, la costruzione delle identita
individuali e collettive (Holloway et al., 2007: p. 81)



nell’uso di energia, 1’adozione di uno stile di vita sobrio. La costruzione di comunita si
manifesta nelle reti di sostegno e solidarieta sociale, nella crescente partecipazione e nella
condivisione di idee e esperienze, nello scambio gratuito di lavoro e di competenze che
rafforzano il carattere inclusivo delle relazioni sociali. L’azione collettiva ¢ cid che rende
possibile riprendere il controllo delle proprie scelte di consumo, cambiando il contesto e le
norme sociali. Infine costruire nuove infrastrutture ¢ necessario al fine di stabilire nuove
forme di scambio tra persone e comunita, sulla base dei nuovi valori alla base della
cittadinanza ecologica.

Grazie alla sua multidimensionalita, la cornice concettuale di Seyfang ¢ una guida utile per
esplorare come le nuove pratiche di consumo alimentare e 1 nuovi valori ad esse connessi si
vadano allineando in una prospettiva olistica di consumo sostenibile, in cui ridurre I’impronta
ecologica e rafforzare le economie locali sono parte integrante di un processo piu complesso
di ri-socializzazione del cibo e ricostruzione dei ‘luoghi’ e delle comunita (Hinrichs 2000;

DeLind 2011).

5 Conclusioni

Negli ultimi anni si ¢ assistito alla nascita di nuove traiettorie di sviluppo del sistema gro-
alimentare alternative a quella attualmente dominante e basata su standardizzazione e
globalizzazione del prodotto agricolo, progressivo allungamento delle filiere e concentrazione
delle vendite nella grande distribuzione. Le nuove traiettorie hanno preso forma a seguito del
successo delle innovazioni organizzative del sistema agroalimentare proposte dalle reti
alimentari alternative.

Nel lavoro si ¢ argomentato come la ricerca di risposte alle nuove richieste emerse all’interno
del movimento post-biologico e a quelle di consumo sostenibile, prima, e di cittadinanza
etica, dopo, abbiano dato vita a delle nicchie di innovazione intorno alle quali stanno
prendendo forma le traiettorie di sviluppo del sistema agroalimentare alternative a quella
attualmente dominante. Queste innovazioni sono orientate verso la sostenibilita e identificano
nella ri-localizzazione e ri-socializzazione del prodotto agroalimentare i criteri guida da
perseguire nella riorganizzazione del sistema agro-alimentare. Operativamente le reti
alimentari alternative sono basate sulla filiera corta, intesa come diminuzione della distanza
tra produttore e consumatore finale. Particolare attenzione viene data alla riduzione della
distanza sociale tra gli agenti che operano dal lato della domanda e dell’offerta. Tale distanza
viene ridotta creando una relazione tra produttore consumatore volta ad aumentare la
consapevolezza del consumatore circa gli aspetti economici e sociali che si celano dietro al
prodotto alimentare finito e quella del produttore circa le preferenze dei consumatori. Tali

relazioni possono essere di diversa intensita: dal semplice scambio di informazioni mediato da
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una piattaforma elettronica (internet, social network, ecc.) ad rapporto vis a vis con la
condivisione delle decisioni di produzione e di sviluppo aziendale, da una parte, e delle
abitudini di consumo dall’altra.

Il successo delle innovazioni sociali nel campo del cibo promosse dalle reti di consumatori e
produttori critici stanno, tra I’altro, aumentando la scala delle iniziative grazie ad un processo
di rafforzamento delle reti locali, I’aumento delle inter-connesioni tra diverse reti (locali e
non). Inoltre, la sensibilizzazione e il coinvolgimento di attori istituzionali stanno dando vita a
delle sperimentazioni volte alla costituzione di distretti di economia solidale come nel caso
del Parco Agricolo Sud Milano (Corrado, 2013) o alla pianificazione di un intervento

pubblico centrato sul cibo come nel caso del Piano del Cibo pisano (Di Iacovo, 2013).
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